SUBCOMISSAO TECNICA

PROCESSO LICITATORIO n° 066/2017

Tomada de Prego para Compras e Servigos N° 002/2017

PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA DO INVOLUCRO N°1

Licitante:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria:

até 70 (setenta) pontos, sendo:

Quesito Aspectos Avaliados Nota
Raciocinio Basico: a) das caracteristicas do Municipio de O g
Apresentagdo de texto, em no|Xaxim e de suas atividades que sejam

maximo trés paginas, em que a
licitante expora seu entendimento
sobre as informacdes apresentadas
no Projeto Basico -Briefing (Anexo I),
em especial sobre o problema de
comunicacao definido. Apresentara
um diagnostico das necessidades de
comunicacao publicitaria do
Municipio de Xaxim, a compreensao
do licitante sobre o objeto da licitacdo
e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados.

significativas
publicitaria;

b) da natureza, extensdo e qualidades das
relagbes do Municipio de Xaxim com os
segmentos sociais que constituem seu
publico referencial;

¢) do papel do

Municipal no atual
politico e econdmico;

d) dos objetivos, geral e especificos de
comunicacdo, a serem alcancados em
relagdo ao desafio de comunicacao.

para a comunicagao

Poder Executivo
contexto social,

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos):

Justificativa:

Estratégia de Comunicagio
Publicitaria:

Apresentacdo de texto, em no
maximo trés paginas, no qual a
licitante devera explorar o conceito e
o partido tematico que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem
fundamentar o  problema de
comunicacdo apresentado no Projeto
Béasico Briefing (Anexo D),
formulando a defesa dessa opgao. A
licitante indicara e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir

a) a adequacdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza do desafio
de comunicacdo a ser enfrentado;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;
¢) a riqueza de desdobramentos positivos
do conceito proposto para a comunicagao
da do Municipio de Xaxim com seus
publicos;

d) a capacidade de articular os
conhecimentos sobre a comunicacao do
Municipio de Xaxim o desafio de

LY




0 desafio e alcancar os resultados e
metas de comunicacao desejadas pelo
Municipio de Xaxim

comunicacao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicagdo e a verba disponivel

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos):

Justificativa

Ideia Criativa:

Apresentacdo, em no maximo quatro
paginas, de texto, podendo ser
acompanhada de exemplos de pecas
publicitdrias,  correspondente  a
resposta criativa do proponente aos

desafios e metas por ele explicitados

na estratégia de comunicacdo
publicitaria.
- Poderdo ser apresentados, no

maximo, trés exemplos de pecas,
sendo limitados a uma peca para
cada meio de veiculacdo proposto,
sob a forma de roteiros, leiaute ou
story-board, devendo ser impressos
em papel branco, formato A4, 75
gr/m2. Os exemplos de pecas nao
serdo computados no numero
maximo de péaginas permitidas para
este quesito. Nesse caso, os licitantes
poderdo utilizar fontes tipograficas
que julgarem mais adequadas para a
sua apresentacdo, devendo reiniciar a
numeracdo de paginas e utilizar
algarismos romanos

a) sua adequacdo ao desafio de
comunicacao;
b) sua adequagdo a estratégia de

comunicacao publicitaria sugerida pela
licitante;

¢) sua adequacdo ao universo cultural
dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacao dos
elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se
apresenta,

g) sua pertinéncia as atividades de
comunicagao do Municipio de Xaxim;

h) os desdobramentos comunicativos que

enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do
material;

j) a compatibilidade da linguagem
utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos ptblicos propostos.

Subtotal (Nota Maxima 25 pontos):

Justificativa

Estratégia de Midia e Nao Midia:

Apresentacdo de texto, em no
maximo trés paginas, no qual a
licitante devera, com base em
informagdes extraidas do Projeto
Basico - Briefing e tendo como
parametro a verba referencial
estimada para a campanha,
demonstrar conhecimento e analise

de
dos

a) o conhecimento dos meios
comunicacdo e dos habitos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material
em relacdo as alineas anteriores;

10




dos meios de comunicacdo e habitos
dos diversos segmentos de ptblico a
serem atingidos pela campanha,
definir os planos de distribuicdo de
todas as pecas previstas na
campanha e apresentadas no quesito
ideia criativa, contendo a estratégia e
tatica de midia e ndo midia que
justifiquem as opgdes escolhidas,
identificando ainda as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e seus
respectivos  custos nominais de
produgao e de veiculagao.

- Para fins de célculo dos custos de
producédo e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizard como
referéncia a verba constante no
Briefing, apresentando-os conforme
dispde no item 7.2.4.1 do Edital.

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo do Municipio
de Xaxim;

e) a economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicdo das pecas e ou do
material.

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos) :

Justificativa:

TOTAL DA PONTUACAO: ,5 6:)
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SUBCOMISSAO TECNICA

PROCESSO LICITATORIO n® 066/2017

Tomada de Preco para Compras e Servicos N° 002/2017

PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA DO INVOLUCRO N°1

Licitante;

a) Plano de Comunica¢do Publicitaria:

até 70 (setenta) pontos, sendo:

Quesito Aspectos Avaliados Nota
Raciocinio Basico: a) das caracteristicas do Municipio de
Apresentacdo de texto, em no|Xaxim e de suas atividades que sejam

maximo trés paginas, em que a
licitante expora seu entendimento
sobre as informagdes apresentadas
no Projeto Basico -Briefing (Anexo I),
em especial sobre o problema de
comunicacao definido. Apresentara
um diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria do
Municipio de Xaxim, a compreensdo
do licitante sobre o objeto da licitacdo
e os desafios de comunicacao a serem

enfrentados.

significativas
publicitéria;
b) da natureza, extensado e qualidades das
relacdes do Municipio de Xaxim com os
segmentos sociais que constituem seu
publico referencial;

c¢) do papel do Poder
Municipal no atual contexto
politico e econdmico;

d) dos objetivos, geral e especificos de
comunicacdo, a serem alcancados em
relacdo ao desafio de comunicacao.

para a comunicagao

Executivo
social,

[0

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos):

Justificativa: ),

%WWMN»%JW 3 W“Luwdb{wbwmww

Dkongt Ofisiols der Elods.

Estratégia de Comunicacao
Publicitaria:

Apresentagéo de texto, em no
maximo trés paginas, no qual a
licitante devera explorar o conceito e
o partido tematico que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem
fundamentar o  problema de
comunicagdo apresentado no Projeto
Bésico Briefing (Anexo I),
formulando a defesa dessa opcao. A
licitante indicara e defendera as

linhas gerais da proposta para suprir

a) a adequacdo do partido temético e do
conceito propostos a natureza do desafio
de comunicacio a ser enfrentado;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;
¢) a riqueza de desdobramentos positivos
do conceito proposto para a comunicagao
da do Municipio de Xaxim com seus
publicos;

d) a capacidade de articular os
conhecimentos sobre a comunicacdo do
Municipio de Xaxim o desafio de




o desafio e alcancar os resultados e
metas de comunicacdo desejadas pelo
Municipio de Xaxim

comunicagao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicacdo e a verba disponivel

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos):

Justificativa

Ideia Criativa:

Apresentacdao, em no méaximo quatro
paginas, de texto, podendo ser
acompanhada de exemplos de pegas
publicitarias,  correspondente &
resposta criativa do proponente aos
desafios e metas por ele explicitados
na estratégia de comunicacdo
publicitaria.

- Poderdo ser apresentados, no
maximo, trés exemplos de pecas,
sendo limitados a uma pega para
cada meio de veiculacdo proposto,
sob a forma de roteiros, leiaute ou
story-board, devendo ser impressos
em papel branco, formato A4, 75
gr/m2 Os exemplos de pecas nao
serdo computados no numero
maximo de paginas permitidas para
este quesito. Nesse caso, os licitantes
poderdo utilizar fontes tipograficas
que julgarem mais adequadas para a
sua apresentacdo, devendo reiniciar a
numeracdo de paginas e utilizar
algarismos romanos

a) sua adequagdo ao desafio de
comunicacao;
b) sua adequagdo a estratégia de

comunicagao publicitaria sugerida pela
licitante;

¢) sua adequagdo ao universo cultural
dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos
elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se
apresenta,

g) sua pertinéncia as atividades de
comunicacdo do Municipio de Xaxim;

h) os desdobramentos comunicativos que

enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do
material;

j) a compatibilidade da linguagem
utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

e

Subtotal (Nota Maxima 25 pontos):

Justificativa A
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Estratégia de Midia e Nao Midia:

Apresentac;éo de texto, em no
maximo trés paginas, no qual a
licitante devera, com base em
informacgdes extraidas do Projeto
Basico - Briefing e tendo como
parametro a verba referencial
estimada  para a  campanha,
demonstrar conhecimento e analise

a) o conhecimento dos meios de
comunicacdo e dos habitos dos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material
em relacao as alineas anteriores;




dos meios de comunicacio e habitos
dos diversos segmentos de ptblico a
serem atingidos pela campanha,
definir os planos de distribuicdo de
todas as pecas previstas na
campanha e apresentadas no quesito
ideia criativa, contendo a estratégia e
tatica de midia e ndao midia que
justifiquem as opg¢des escolhidas,
identificando ainda as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e seus
respectivos  custos nominais de
produgao e de veiculagao.

- Para fins de calculo dos custos de
producédo e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizard como
referéncia a verba constante no
Briefing, apresentando-os conforme
dispde no item 7.2.4.1 do Edital.

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunica¢do do Municipio
de Xaxim;

e) a economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicao das pecas e ou do
material.

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos) :

Justificativa:

TOTAL DA PONTUACAO:
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Julgador da Subcomissdo Técnica
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SUBCOMISSAO TECNICA

PROCESSO LICITATORIO n® 066/2017

Tomada de Prego para Compras e Servicos N° 002/2017

PLANILHA DE APURACAO DA PROPOSTA TECNICA DO INVOLUCRO N°1

Licitante:

a) Plano de Comunica¢do Publicitaria:

até 70 (setenta) pontos, sendo:

Quesito

Aspectos Avaliados

Nota

Raciocinio Basico:

Apresentacdo de texto, em no
maximo trés paginas, em que a
licitante expord seu entendimento
sobre as informagdes apresentadas
no Projeto Basico -Briefing (Anexo I),
em especial sobre o problema de
comunicacdo definido. Apresentara
um diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria do
Municipio de Xaxim, a compreensdo
do licitante sobre o objeto da licitacdo
e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados.

a) das caracteristicas do Municipio de
Xaxim e de suas atividades que sejam
significativas para a comunicacdo
publicitéria;

b) da natureza, extensdo e qualidades das
relacdes do Municipio de Xaxim com os
segmentos sociais que constituem seu
publico referencial;

c¢) do papel do

Municipal no atual
politico e econdmico;

d) dos objetivos, geral e especificos de
comunicagdo, a serem alcancados em
relacdo ao desafio de comunicacao.

Poder Executivo
contexto social,

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos):
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Estratégia de Comunicagao
Publicitaria:

Apresenta(;éo de texto, em no
maximo trés paginas, no qual a
licitante devera explorar o conceito e
o partido temético que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem
fundamentar o  problema de
comunicacao apresentado no Projeto
Bésico Briefing (Anexo D),
formulando a defesa dessa opgdo. A
licitante indicarda e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir

a) a adequacdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza do desafio
de comunicacdo a ser enfrentado;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;
¢) a riqueza de desdobramentos positivos
do conceito proposto para a comunicacao
da do Municipio de Xaxim com seus
publicos;

d) a capacidade de articular os
conhecimentos sobre a comunicacdo do
Municipio de Xaxim o desafio de




0 desafio e alcancar os resultados e
metas de comunicacao desejadas pelo
Municipio de Xaxim

comunicacao a ser enfrentado, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos,
de comunicacdo e a verba disponivel

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos):

Justificativa

Ideia Criativa:

Apresentacdo, em no maximo quatro
paginas, de texto, podendo ser
acompanhada de exemplos de pegas
publicitdrias,  correspondente  a
resposta criativa do proponente aos
desafios e metas por ele explicitados

na estratégia de comunicagdo
publicitaria.
- Poderao ser apresentados, no

maximo, trés exemplos de pecas,
sendo limitados a uma pega para
cada meio de veiculacdo proposto,
sob a forma de roteiros, leiaute ou
story-board, devendo ser impressos
em papel branco, formato A4, 75
gr/m2 Os exemplos de pegas ndo
serdo computados no namero
méaximo de paginas permitidas para
este quesito. Nesse caso, os licitantes
poderdo utilizar fontes tipograficas
que julgarem mais adequadas para a
sua apresentacao, devendo reiniciar a
numeragao de péginas e utilizar
algarismos romanos

a) sua adequagdo ao desafio de
comunicacao;

b) sua adequacio a estratégia de
comunicagao publicitaria sugerida pela
licitante;

¢) sua adequacdo ao universo cultural
dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacoes
favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos
elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se
apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades de
comunicagao do Municipio de Xaxim;

h) os desdobramentos comunicativos que

enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material
apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do
material;

j) a compatibilidade da linguagem
utilizada nas pecas e ou no material aos
meios e aos publicos propostos.

Subtotal (Nota Maxima 25 pontos):

Justificativa

Bwm &W\\U\AM Lo upfwrd\@ -AJQ);CMC\

Estratégia de Midia e Nao Midia:

Apresentacdo de texto, em no
maximo trés paginas, no qual a
licitante deverd, com base em
informagdes extraidas do Projeto
Basico - Briefing e tendo como
parametro a verba referencial
estimada para a  campanha,
demonstrar conhecimento e analise

de
dos

a) o conhecimento dos meios
comunicacdo e dos habitos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no
exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material
em relacao as alineas anteriores;




dos meios de comunicacdo e héabitos
dos diversos segmentos de ptblico a
serem atingidos pela campanha,
definir os planos de distribuicdo de
todas as pecas previstas na
campanha e apresentadas no quesito
ideia criativa, contendo a estratégia e
tatica de midia e ndo midia que
justifiquem as opgdes escolhidas,
identificando ainda as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e seus
respectivos custos nominais de
produgao e de veiculacio.

- Para fins de calculo dos custos de
producdo e veiculagdo da campanha
simulada, a licitante utilizard como
referéncia a verba constante no
Briefing, apresentando-os conforme
dispde no item 7.2.4.1 do Edital.

d) a pertinéncia, a oportunidade e a
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo do Municipio
de Xaxim;

e) a economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicao das pecas e ou do
material.

Subtotal (Nota Maxima 15 pontos) :

Justificativa:
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TOTAL DA PONTUACAO: Q Q
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Julgador da Subcomisséo Técnica

Nome: (’WO\/VM ’gm’{#t
Data: .»(')/ /O/Q() / ?

Assinatura: 42




